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. € prix de la créme glacée a aug-
"menté de plus de 20 % ces der-
- niéres années. en dépit d’une
baisse, souvent dé plus' de

parmi les mgredlents, ce qui réduit
pourtant les cotits de fabrication,

~ Statistigue Canada a calculé que,

de 1995 a 2002, les prix de la _ [
© aux consommateurs », reconnait- M.

créeme glacée ont grimpé de 19 %,
tandis que ceux des produits lai-
tiers n‘augmentaient que de 15 %,
souligne Frangois Bertrand, porte-

parole de la Fédération des produc-

teurs de lait. du Québec, Par ail-
leurs, les prix du lait et du gras de
lait ont monté de 5 % I'hiver der-
nier, ce qui influe sur le prix de la
creme glacée, déclare Denis Cha-
gnon, copropriétaire de la Lalterie
Chagnon, de Waterloo.

Malgré touit, les ventes de creme

glacée « ont été plus intéressantes - -
cet  été quen 2002, méme si le.

temps n’a pas toujours été de notre
coté », ajoute Denis Chagnon. La
Laiterie Coaticook a haussé " ces
ventes: de « 10 % cet- été, parce

quon agrandit notre marché d’'an- -
née en année », déclare le proprié-

taire, Jean Provericher, qui va dou-
bler la superficie de son usine. .

Les Québécois auraient di véri-
fier les prix de leur créme glacée 3
leur superm‘arché cet été, Les rabais
de la semaine pour la créme glacée
2taient rares. Il est trop tdét pour
rouver des statistiques vérifiées
sur les prix et les ventes, mais la

30 %, de-la quantité de créme:

tendance 3 la hausse. des prix reste

bien ancrée sur le marché, | .
“Ceux qui- vérifient les lngré-’r

diénts sur leur contenant de creme

.glacée constatent, par ailleurs, que

les laiteries leur en refilent souvent
avec moins de créme, remplacée

par des « substances laititres modi- -

fiées » importées, qui colitent « de
35 a3 40 % moins cher »,
Ianonymat. - .

_« Souvent, les mgredients d'une
marque changent, mais pas néces-

“sairement le prix », selon Francois
‘Bertrand.

colits n'a pas encore été transférée
= passee d'Agropur a Natrel - durant

« Cette . réduction de

Bertrand, qui assure que les fer-

miers membres n’ont pas empochex

des profits faramineux cet été i la
suite de la hausse du prix, La

preuve ? Le prix payé aux produc- .

teurs de lait du Québec est déter-
miné a l'avance une fois I'an. Sur-
tout, la créme  glacée provient
maintenant de grosses usines de

‘I’Ontario détenues par des multina-
‘tionales quiaccaparent « au moins

80 % du marché du Québec », se-
lon Jean Provencher.

. Représentant les 60 transforma-
teurs laitiers, Pierre Nadeau, prési-
dent du Conseil de I'industrie lai-
tiere du Québec, confirme que les
multinaticnales européennes Nes-
tlé et Unilever contrdlent le marché
local de la créme glacée. M. Nadeau

" n'est ‘pas surpris par aillewrs que

les producteurs laitiers fassent tout
un plat avec Ies substances laitieres
modifiées. « Ca les rend nerveux et
trés agressifs, » Pourtant, il ne

.s’agit que d’huile de beurre, soit
‘une concentration de matiéres gras-

ses de lait, a laquelle on ajoute du
sucre, explique M. Nadeau. « Ca
n'a’'pas la méme onctuosité, ni le

selon un
expert de I’1ndusme qu1 emge_

uqmentatlon des ventes de crém
- malgre une hausse des

méme gout, », esnme Denis Cha-

gnon.,

Un speciallsle de la: fabrlcatlon,
sous le couvert de l'anonymat “at-
tribue la hausse des prix aux trois

grandes chaines de supermarchés ¢

elles « dictent les prix ». Voila : les
fermiers renvoient la balle aux fa-

bricants qui accusent les supermar- :

chés, -

Aprés 'les ‘vagucs de- concemra-
tion des laiteries, durant les années
60 et 90en particulier, il ne reste
plus . que six fabricants québécois

de créme glacée, dont Lambert, Ali-.

ments Lebel; Laiterie de La Baie et
Ital Gelati. La marque Québon est

les années 80, puis & Unilever qui a
fermé I'usine a la fin des années 90.

« Les périodes creuses ont provo--

qué. des  rationalisations », selon
Pierre Nadeau,

«Il v a peu de fabricants qui
peuvent donner la creme i titre de
premier ingrédient'», déplore De-
nis Chagnon. - « La ‘bonne "créme
glacée a prix populaire d’environ
4 % provient des petites laiteries »,

“assure-t-il. « Nestlé et Unilever oc-

cupent la majeure partie de I'espace
au - supermarché et continuent de
vendre leur créme glacée sous des
marques comme .Québon, ce qui
laisse croire a des produits du Qué-

bec. C’est trompeur. On a du tra-

vail d’information  faire auprés du
consommateur », reconnait Denis
Chagnon. . '

Jean Provencher vend sa créme
glacée en Estrie et en Montérégie,
comme Denis Chagnon, mais aussi
a-Montréal et 4 Québec, dans des
contenants a l'ancienne. « Quand
Ies consommateurs découvrent nos
produits, ils en redemandent. Ga
leur rappellent d’anciennes sa-
veurs. » ' . k

Phote ARMAND TROTTIER, La Presse@
Plerre Nadeau, president du Consell de l'industrle laltiére du Québec, *
confirme que les multinationales européennes Mestié et Unilever con- .
trolent le marche lecal de [a creme glacée, :

RN

NAluan A"amiardurae




